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Con casi tres décadas de prestigio,
INBOUND LOGISTICS llego a México
en febrero de 2005 para conquistar

un mercado promisorio.
A diez anos de distancia,
la conquista es una realidad

anos de liderazgo
informativo en

logistica global

Después de 10 ainos de posicionamiento en México, INBOUND
LOGISTICS LATAM se expande hacia América Latina

:Por qué INBOUND LOGISTICS LATAM se ha convertido
en el principal referente de Logistica?

Porque la vision global del medio le permite a sus lectores evaluar objetivamente el
desempefio y evolucion de la logistica en México y América Latina.

Porque los casos de éxito de las empresas del primer mundo, trabajadas a profundidad
en la revista, le permite a sus lectores conocer las tendencias para anticipar sus
estrategias.

Porgue la capacidad de convocatoria que el medio ha demostrado a través de sus paneles
de discusion, le permite al mercado lector acercarse a los actores del sector no sélo
recogiendo informacién actualizada sobre temas logisticos y afines, sino vincularse para
desarrollar sinergias de negocio.

Porque la politica editorial de |a revista, enfocada en estricto sentido a la mejora y
evolucion de la productividad y competitividad de México y América Latina, garantiza a
sus lectores un contenido de calidad, seriedad y relevancia.

Porque el seguimiento que la revista hace de las principales noticias de la Logistica

en Latinoamérica, le ofrece a sus lectores una fotografia amplificada del dinamismo
comercial regional.

Porque la trayectoria del medio ha proyectado el compromiso de su equipo de trabajo,
orientado a la innovacion y el cambio.
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Logisticas
Sector: Gobierno
Regidn: México

MARZO

Tematica central:

Intermodalismo

Especial: Cadenas de
suministro en la medicina

Sector: Liquidos

Region: Frontera

ound ®

SAN lUIS PﬂTﬂSl
el eslabon
estratégico
de la cadena

Mmﬂk§

LATA M

MAYO

Logistica Global
Especial: Carga aérea
Sector: Farmacéutico
Region: Mercados
emergentes

www.il-latam.com

Tematica central:
Perspectivas 2015
Especial: Plataformas
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SERVICIOS MARITIMOS
EDICION DE ANIVERSARIO
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FEBRERO

Tematica central:
Transporte
Maritimo

Especial: Perecederos
Sector: Agroalimentario
Region: Canal de Panamé

ABRIL

Tematica central:

Formacion

Especial: Headhunting

Sector: Académico

Region: Cd. De México y
area metropolitana

JUNIO

Tematica central:

Tecnologia

Especial: Distribucion
colaborativa

Sector: Tl

Region: Occidente
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JULIO

Tematica central:

Warehousing

Especial: Logistica
automotriz

Sector: Desarrollo
inmobiliario

Region: Sureste

SEPTIEMBRE
Tematica central:
Operadores
logisticos

Especial: E-Commerce:

las implicaciones
Sector: Cadenas frias
Regidn: Bajio

NOVIEMBRE
Tematica central:
Autotransporte
Especial: Los puertos

americanos se preparan

Sector: Médico
Region: Baja California

AERDESPADIAL
GANA ALTURA
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AGOSTO
Tematica central:
Cadenas Verdes
Especial: Sustentabilidad
Sector: Quimico

Region: Latinoamérica

OCTUBRE

Tematica central:

Retail

Especial: Sinergias

Sector: Manufactura

Regidon: “Hotspots”
globales

DICIEMBRE

Tematica central:

Océanos

Especial: Sumario
anual

Sector: Breakbulk, Ro/
Roy mas
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2 Almacenes o
3 Autotransporte [
4 Carga Aérea ° °
5 CPG [
6 Desarrollo Econdmico @
7 Desarrollo Inmobiliario Industrial )
8 Directorio de servicios @
9 Empacado ®
10 Energias innovadoras )
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13 Intermodal ) )
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Estudios realizados
Licenciatura 64%
Maestria 17%

Otros 19%

Nivel Socio-econémico
AB 89%

C+11%

Sexo

Hombres 84%

Mujeres 16%
Porcentajes de Edad
20 - 25 afios 3%

26 a 35 afios 30%

36 a 45 afios 42%

Més de 45 afios 25%
Lectura

Promedio por ejemplar 4.2
Pick Up promedio por ejemplar 6.8

Tipo de empresas
Inbound Logistics Latam se
distribuye en empresas que
conforman o hacen parte del giro
logistico. Algunas de estas son:

Empresas de Logistica ¢
Empresas de Transporte
Terrestre « Empresas de
Transporte Aéreo/Comercial
y cargo. * Empresas de
Transporte Maritimo -
Empresas de Transporte
Ferreo. « Agencias Aduanales
* Centros Intermodales

Industria Manufacturera ¢

Administraciones Portuarias
Integrales ¢ Puertos maritimos
(23 SCT) - Pargques Industriales

(53 AMPIP) « Universidades °
Maestros/alumnos Diplomados

y Maestrias en Logistica, y
comercio exterior entre otros
temas.

Porcentaje de lectores

CGontrolador

de Gestion )
.y Tréfico Presidente
Jefes de Expedicion % Vicepresidente
3% 13%

Gerente de Pla

Gerente de
Planeacion 8%

Gerente
Produccion 6%

Gerente Comercio Exterior
8%

Administrador
de materiales

Director
Gerente General
15%

Gerente de Logistica

5% gerente de Distribucion
Abastecimiento 24%
/9%
Distribucion
Norte 30%

Base de datos y suscripciones

D.F / Edo Mex 35%

Otras Ciudades 25%
Pachuca, Guadalajara, Morelia,
Puebla, Querétaro, Yucatan,
Veracruz

Tiraje

Tijuana, Mexicali, Saltillo,
Torredn, Ciudad  Juérez,
Monterrey, Hermosillo, Nuevo
Laredo

Ciudades EE.UU 10%
Laredo, McAllen, EI Paso, Las
Vegas, New York, Los Angeles

17,400 ejemplares mensuales
* Circulacion certificada por Romay Hermida y Cia., S.C.
* Circulacion certificada por Notario Publico

Logistica, y comercio exterior
entre otros temas.

Circulacion por ciudades

0%

25%

0%

15%

0%

5%

Distrito ~ Estado de

Otras  Norte de Ia Ciudades

Federal México ciudades Repiiblica de Estados

lnidne



El cierre de la edicion es los dias 15 de cada mes.
La salida los primeros 10 dias de cada mes.

2doy 3 er. Forro (c/u) $ 45,000.% Doble 1/2 plana horizontal ~ $ 35,000.% : ' : 1
42, De forros $55,000..%0 1/2 plana vertical $18,000.% : 1 : ;
Gate Fold en Portada $70,000.% 2/3 de plana (Robaplana) ~ $ 25,000.% : 1 : .
Publirreportaje $ 45,000, Encartes $50,000. : ! : !
(3 planas) 1/3 de plana $10,000.% ! : i ;
1plana - Pag. Interior $ 35,000.% 1/4 de plana $8,000.% ! : : !
Doble Plana $ 45,000.% 1/4 de plana Isla $9,000.% : ! : !
1/2 plana horizontal $18,000.% Solapa doble $15,000.% R A : CeEmme e -
Doble plana 40 x 27 cm 1 plana
+ 5mm rebase 20x 27 cm
+ 5mm rebase
I ——T K T i1 K r—— [ T [
! | ! i 1 | | ! 1
1 1 1 ] 1 1 | I |
1 1 1 ] 1 1 | I |
1 | 1 i 1 ! 1 ! 1
1 | 1 | | ! | ! |
| 1 | [} 1 ! 1 ! |
! 1 ! [} 1 | 1 ! 1
! 1 ! i 1 ! | | 1
| 1 | [} 1 ! 1 ! |
== ! = e ! — ! —_ i
1/2 plana Doble media pagina horizontal 1/2 plana 2/3 de plana
horizontal (x2)20x13.5¢cm vertical vertical o
20x13.5¢cm + bmm rebase 9.8x27cm robaplana
+ 5mm rebase + 5mm rebase 12.5x27 cm
+ 5mm rebase
I ——T K I ——T K T K T T =TT [
1 | 1 | 1 1 I i 1
! 1 | 1 | 1 | I 1
1 \ 1 1 1 1 I i 1
1 1 1 1 1 1 | | 1
1 | 1 1 1 1 I i 1
I 1 | ] | I | | 1
1 I 1 | 1 ] I | 1
| 1 | I | ] | | 1
! 1 ! 1 ! 1 ! i 1
e ! = I === ! =_—— N !
1/3 de plana 1/4 plana Isla 1/4 de plana Solapa doble
11.4x11.8cm 9x12cm 87x11.8cm 6.8x27 cm
sin rebase + 5mm rebase

Estos precios no incluyen IVA. Ni comision de agencia. Negocios Editoriales Especializados S.A. de CV. Es la (inica empresa
autorizada para la expedicion de facturas que amparen la publicacion de anuncios dentro de Inbound Logistics México.

CARACTERISTICAS

FISICAS - Color en CYMK ( no tintas directas ni Pantones)

e Tamafio final 20 x 27 cms. - Resolucidn a 300 ppi (pixeles por pulgada)

o nteriores: couche 90 grs. - Fuentes a curvas

e Forros: cartulina 110 grs. - Incluir un rebase de 5mm

o 4 x4 tintas - No incluir comentarios dentro de los documentos
TIRAJE No se recibira el material sin una impresién

© 15,000.00 ejemplares testigo lasser del documento. Dicha impresion seré sélo guia de
DISTRIBUCION contenido no de color.

e Correo directo / mensajeria

e Entregada y certificada por pegaso express 0 ENVIAR MATERIAL A:

base de datos de ejecutivos directamente Vincent Velasco - Art Director

relacionados con desiciones en operaciones y Inbound Logistics Latam

logistica a nivel nacional Av. Paseo de la Reforma 222, Torre 1, Piso 18, Esq. Havre, Col. Juérez,
Precio piiblico por ejemplar: $50.00 Del. Cuauhtémoc, C.P. 06600, México, D.F.
Requerimientos técnicos production@il-latam.com
de impresion: Se recibira el material en CD, via e-mail o nube

Formato PDF, EPS o TIF (sin compresion LZW o JPG) (notificar datos de acceso y descarga)




REY

Este aiio /nbound Logistics Latam
pone a su disposicidn un nuevo servicio:

LOGISTICS PLANNER

RFP

(Request for Proposal)

Si usted estd buscando soluciones logisticas y de ubicacion
estratégica en México, nosotros podemos ayudarle. Si usted
quiere que sus servicios sean conocidos en México y el extranjero,
ésta es su oportunidad.

Este nuevo servicio permitira que expertos en logistica echen
una mirada a sus desafios y necesidades, brindandole consejos,
soluciones e informacion especifica para sus requerimientos,
TOTALMENTE GRATIS.
iHaga sus preguntas y obtenga respuestas!

REPRE

¢REQUIERE USTED
ELAPOYO DE UN NUEVO
PROVEEDOR LOGISTICO?

iPermitanos ponerlo en contacto!

I;'.ll'a: - - .: =:..'_;_;:l|

Mexico RFP

T T e prp——————
s b P o Vs, et b O
[k

Fri, g FPT ] foiecs o oo SERSITAON 5 16 Rapid

i
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T e ey bt B

| FenmatdP

Al contratar su insercidn en el Logistics Planner 2015 (Directorio),

usted obtendra los siguientes beneficios:

B Anuncio de pagina completa
Perfil en linea impreso

]
®m  Perfil en linea en la seccion PERFILES LOGISTICOS
]

RFP

NO LO PIENSE MAS...

Déjese conocer y déjese contagiar por la nueva viralidad publicitaria
de INBOUND LOGISTICS LATAM, |a estratégica manera de hacer

logistica con el "boca en boca"

www.il-latam.com
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MAXIMA EFECTIVIDAD DE SU CAMPANA EN INTERNET

S=
i JUELALGIU
DE LA CADENA [
AB A GIN |
WEB TABLETA
A
CELULAR
E-NEWSLETTERS
Visitas promedio mensuales: 18,203
Visitas promedio diarias: 710
ESTADISTICAS SITIO WEB V|.5|tas usuario unico: 463
Clicks mensuales: 234,100
Numero de paginas vistas mensual: 2,843,150
Duracion media de la visita: 3 min. 20 seg.
Cifras sujetas a cambio (Dia a dia en aumento)
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MAXIMA EFECTIVIDAD DE SU CAMPANA EN INTERNET

EJEMPLO DE UBICACION DE BANNERS
www.il-latam.com

: BANNER FRONTAL (LEADERBOARD)

I o | s e i B aacu smin a : i
..................................................... : 9 banners con rotacion
-y E Dimensidn; 700 pixeles ancho x 90 alto
il ]J[ || BANNER FRONTAL (LEADERBOARD) 700 x 90 px: -+++< $13,000 MAS IVA por mes
AT AN R e eresssssnnnsesnnnassosannnesse R
HOME REWISTA CHGITAL PERTLLS LOGISTHDS PLANNIRA 3 p PANEL DE DISCUSION AFP § BANNER CENTRALS’UPERIOR
——TT T T TTTT T T T T T T T T T o e o e e e e s o s 5 banners con rotacidn
: Dimensidn: 600 pixeles ancho x 60 alto
BANNER CENTRAL SUPERIOR 600x60px  : : £ $13,000 MAS IVA por mes

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ESTE MES EN INBOUND LOGISTICS LATAM 3 BANNER LATERAL s@

gistics

-« BANNER LATERAL DOBLE
: 1 banner fijo sin rotacion
¢ 0 2 banners con rotacién

El munda en un solo click E DOBLE
e |1 300x 250 px

S e e o : Dimension: 300 pixeles ancho x 250 alto
......................... : Unico $18,000 MAS VA por mes
mmar—— m ! Rotando $14,000 MAS IVA por mes
SUSCAISETE ¥ RECEE TV REVITTA
i [ S [1-13
" 'll'-l.'t.-\. carga i

[FeeTEeEmEsaTe] 2( : BANNER LATERAL SENCILLO

......................... : 1 banner fijo Sin rotacio’n
HERREMIENTAS DF SOPORTE . P .
: BANSNE%RCILII_\ESRAL : £ 02 banners con rotacion
: 3‘ ol : : """ Dimension: 300 pixeles ancho x100 alto
k 3 i 300 x 100 px : :
L ﬂ - 4 e AR : Unico $13,000 MAS IVA por mes

¢ Rotando $10,000 MAS IVA por mes

EOCETIE MLAMNER MR nre FANELEI O
ROCETIEDY [T

 xcatuncie an Disiibrochin ¥ BANNER CENTRAL : BANNER CENTRAL INFERIOR
prt -y INFERIOR : 1 banner fijo sin rotacion
...... — £ 0 2 banners con rotacion
: Dimension: 290 pixeles ancho x100 alto
Global Guice

: Unico $13,000 MAS IVA por mes
: Rotando $10,000 MAS IVA por mes

iy | ogRirea el e 1
I an ariiends in o e
P Ea) de oy L3 TRl

seampip &Y
SasoréarT
it a=—-nanl |

Caractenstlcas.

b e Serecibiran los banners “fijos” en formato GIFo JPG.

i« Los banners animados s6lo en formato GIF con duracién no
Loty b st revorvdn [ e g i Lok mayor a 15 segundos.

i « Mandar adjunto el url al que se vinculara el banner.
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MAXIMA EFECTIVIDAD DE SU CAMPANA EN INTERNET

PERFILES LOGISTICOS

el directorio de logistica en latinoamérica

[ Directorio en linea de INBOUND LOGISTICS LATAM de la industria

de la logistica en Amércia Latina, es una excelente herramienta que
proporciona perfiles detallados y descriptivos de las principales compafiias
del sector y que ademas, aportan soluciones al sector de la logistica.

Directorio Logistico
Precio Mensual:
$ 7,000.00 mas IVA

¢Qué incluye el directorio de logistica en linea?

SCHNEIDER s P e Mt i A B0
— L - - TET Nt BD.PTT TR 6 Bkl e P
El nombre de
PERFIL LOGISTICO - FINSA
su empresa

Una imagen que
muestre de manera
dindmica sus servicios
y compromisos para
con sus clientes

Fotografia a colory
cargo de la persona
que representa a su

T Vo amld (
Teraiada a1 sy, ik Ll

e Cuantin pienses
e renlar TRRIMAS.
'\.

empresa
H-':JI ==
Bremouisiin | =
Tsol m
"‘uw_ﬂf_ﬂaﬁ*' Su propuesta de valor

Mision o agregado, escrito
principales para interesar a sus
servicios y clientes potenciales

y motivarlos a hacer
negocios con usted
(extension 200 palabras)

COmMpromisos para
con sus clientes

Logotipo a todo color
y datos completos
para que sus clientes
potenciales se pongan
en contacto con usted

L\.'Nl!-_':.- ?:I{;'K--.":‘.‘"-!I- Nwnd Logacks Letsm
= pablluter 0= imrLem
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MAXIMA EFECTIVIDAD DE SU CAMPANA EN INTERNET

News Letters y envios de E.mailing / E.Blast

MUESTRA NEWSLETTER
B oo ns (O comia i

3PI.,

Esanodeluchin de la Cadena s Sumimisrs
! neteno ifecoe adnal de Eigacain de
obreada Perpedtivas &e ks 1L de Tebousdl
Lagisties documenta ol 1. ribriracon on
Estadon Ui -el mercado mads nie e
ealidad en el servich- dlerencian B1 progpuesia de
vk mids Bl e oo SErvicks ITEREahSnLles.
8 T

FRAETEN UR EETA § DICa0m
Prrspoctivas de los 39

Elsberasit de wn Flan da Conimibento El seveo
B wisal de avelipadto de

mracoado . ea o articulo

BANNER CENTRAL s

SU PERIOR Mssrrren qus Do e sufients § sei o oreditis peottems, Al teas difausdes
ks @ bioh o bt sy b 3 Lt L pickinn Tirssn sias. dmivsiaininid sk 478008
atrig Cadarrrate, Latinoamerion mm growrsl sipes i priges (e bea el artiuky

Banner frontal: 13,000
mas IVA
(Dimensién: 600 pixeles

ancho x 60 alto) IE rEis:rmi&s
‘omercio Exterior en :‘-]E."il'{"." espacio

Banner Rascacielos: N —— e
20'000 méS |VA ::q:;c:ﬂum:c:ﬁ-ul -r:.'lhlr\-u.mx ol l_.'nlbrrrpcnllll dr goarz
(Dimensién: 160 pixeles

ancho x 600 alto) mﬁ_-.—m mm
\ULIETE . S ==

Puerlo de Manzanillo e el bitien

[ R B
entrods raturil para of Sovcetci con R g & ba Custtn Asia Pacifion, que intigis al
32% de I vapueficle terrwitse_

Formatos:
; 0 .

gif animado, jpg o
png unicamente

b Maaies Cary 1188 3ol
Frean Critapy Prdss bn Msxice: 81000 078 314
Fouew L) S50-BAH-4 707 Evi SOCF-TEFY

ECHNEIDER

oy e & mhoed prenfial ol Paedvde Manien e e s

E.ﬂu:-mm. ﬂi« al podria impactar a mequiladoras

aris e R B rnsid et Kliakos st ntemes vala, n e entar, vale J pens

apabaar ivm shirte il b g ssemarae. e e ares dr e an oAl
Tie AIpecid. i afectacin oo

NEWS LETTERS

Enviado a un total de 23,688 cuentas de correo electrénico (de empresa) de
LATINOAMERICA y USA, suscritas al boletin de noticias.

El costo o inversion es por UN SOLO ENVIO.
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MAXIMA EFECTIVIDAD DE SU CAMPANA EN INTERNET

Envios de E.mailing / E.Blast

MUESTRA E-MAILING

MEJORE SU PRODUCCION CON
w UNA CADENA DE SUMINISTRO
M AS "ESBELTA'Y RESILIENTE"
> Descubra mis sohre cadenas de suministro Esheltas y Resiientes”. 2 MLV

Descargue gratis este estudio. gl

Estimado(a) cliente,

Acontecimientos inesperados pusden poner en peligre su
cadena de suminisiro. £ Si su operacion se detiene por

alguna falla, qué tanto impactaria su rentabilidad? ;Es su w

cadena de suministro suficientemente capaz de minimizar

riesgos y reaccionar rapidamente ante posibles

evertualidades? LEAN AND RESILIENT

o AT R (A TS

Como resultado de diversas entrevistas con expertos y

un profunde andlisis de incidentes pasados tales como

desastres naturales, inestabilidad politica e inclusive crisis

BCONOMICas, que ponen en riesgo la estabilidad de su

negocic, se desarrolld el estudio llamado... El Nueve Descargue gratis

Hibrido en la Cadena de Suministro del Sector este estudio

Automotriz: “Lean and Resilient” {"Operaciones

Esbeltas y Resilientes”), recientemente elaborado par

Lisa Harrington, Presidente del Grupo Iharington LLC en

colaboracion con DHL. Si usted tiene alguna pregunta
0 desea saber mas sobre las

El estudio muestra la evolucion de las cadenas de
suministro del sector automotriz y detalla los beneficios
de re-evaluar y revisar dichas cadenas, en busca de
establecer nuevos modelos “hibrides" que las hagan mas
"esbeltas y resilientes” para protegerlas contra posibles
eventualidades.

solucicnes de DHL Supply
Chain por favor contacienos

> Contactenos

Descargue hoy completamente gratis este nuevo estudio.

Legal
DEutSd'le POSt DHL @ DHL International GmbH. All rights reserved.

Dejar de recibir este email | Aviso de Privacidad | JNo puede ver este email correctamente?

NUmero de cuentas 23,688 en todo LATAM
y ESTADOS UNIDOS autorizadas

para recibir e.mailing Montos de inversion envios:

Segmentacién UN ENVIO 12 mil pesos + IVA

de usuarios: E.p‘c’i dde usuario: DOS ENVIOS 15 mil pesos + IVA
iuda ’
Edad TRES ENVIOS 18 mil pesos + IVA
Cargo o puesto
Tipo de industria
Tipo de empresa
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News Letters 10 Tips

Envio de News Letters
personalizado de la empresa
dando 10 TIPS.

Inversion: 13,000 mas IVA

La inversion permite hacer
dos envios al mes / del mismo
News

www.il-latam.com

MAXIMA EFECTIVIDAD DE SU CAMPANA EN INTERNET

e TEM TPl
Bena v
1t - ol il
it “Cirans e

B b )

10 Tips for Improving Your Bottom Line

Todi's ecomomic seesaw 21l has codsumen and campanies acting
canservatively. “Thrilty” and “nesessty” are freqoenithy ised walctrieds that
accaniamy any spending deciion. (ne alkrs evecheied way 22 impreen yimsr
b |l is 1o progeely manage vour malerials handiing oquigenenl,

BE Plleger, president of Yale Distrbution, recomenends 10 easy oteps i improsg
your hotinm Fne in any economvle envirenenent

Fou wddition al infommation, download the full whitepaper om Thrigéng in Ang
Eeorvamy on Yale Materials Hasdling Carporation’s website,

1. Review Malnienance Opthoms. Keves your

FalvArmsaon progrim o onder fo et uadertand what kad of LEASE THE
Peepcam s pour revesrs e Oootider a neage-based propram that RELIABLE
aligas ristemanoe cost with sctual ek weage, WM

FOR A5 LITILE
2. Explore Floet Optimization. Doy ke s fet A5 5180 PER
managemest plis b plice? An elficthe plas may seagat plachg Mﬂ"“‘l

mnlks hassd on opfinem e sad can sl raduce sdmiblsirsthe ool

through comsolidabed Bdling and uni reporting.

3_ Utikine Tel ..J.-n.- ko Monstor Maberial
Hamdling Assets. Adwnord-love] mositoriag ghres you
Berchmarks and key performance Edicaton that will balp calbass your

opeational efickacy, Thil meaorieg Enply carscs b pirfocred by
Bumis recun

s Lmgph t Pleet Mansgensent, P wamgre|
progress heiz cprations maragens crarly dentidy st
opportis Bish iy ander 19 avesd unredtaary damagy, rortal e tr
iapens in e fotcon

Fe Review Parts and Aftermarket Solutions. Cosder
parfitication io & paod parts proprem tha el jou b khadok part
Prplacerscnts b & ey fiabin that can kntovess produsietr and
i,

Yalen

[t
e et Ramrtety

b. review Energy Costs and Beeome Energy Wise.
Coned s b sy aodis oo datersing wihers hizh wa gn or ssergs wame
wuists el ool ot enmyy privhdets o revononisilatioe wiis
nngotiating énd locking in long-term coia

'?- Capture Safety Dividensds. Do yeor e
vormpasy olfer Uscoums o egononk and wlay peogrns? Rl
s fety rrrords il cortac your it corepay & aee  theer
Bv dicointi s ble o7 sads Gperating prograts.

Bs Eaplore Financing Oplions: Lease vs, Buy. There
wpe many aegqoiiton optons evallebl: today with kases o boans
[neferraine the type of finascing that fils yoor shor-tem pnd longsberm
Euals

g = Improve the Balance Sheot, Theee are sovem] wiys you
AN IMrove your Balanee sheet: 107 Pl theoagt lesng your
egupment. Many Bnancial exscutio i olf-balancs ibest Brncing b

aprgain matirinl hendling oqeipesert

10, Forward-Order Programs: Lock in Prices for
Fuature Neods. Take sdvantage of forward-order programs and
ek in proces foe poar futare seede. Consolidats the pomber of
conmzied service providers. THE ensbins oo i consaldane irnices gnd
asgiriats preferred priding beoed on mr volame of busino

Sray (7] Log t mn




I inbound ®

ofistics

LATAM

www.il-latam.com

MAXIMA EFECTIVIDAD DE SU CAMPANA EN INTERNET

Usuario de nuestros espacios en la web

De nuestros usuarios en LATAM y ESTADOS UNIDOS de los
espacios en la web (News Letters, envios de e.mailing, News
Letters 10 Tips) tienen este tipo de caracteristicas y perfil:

Presidente - Vicepresidente: 13%
Director Gerente General: 15%
Gerente de Logistica - Distribucion: 24%
Gerente de Abastecimiento: 8%
Administrador de materiales: 5%
Gerente de Comercio Exterior: 8%
Gerente de Produccion: 6%
Gerente de Planeacion: 8%
Gerente de Planta: 5%
Jefes de Expedicion: 3%
Controlador de Gestidon y Trafico: 5%

Los envios de e.mailing y News Letters llegan
a estos grupos de empresas:

Empresas de Logistica.
Operadores logisticos.

Empresas de Transporte Terrestre.
Flotilleras

Empresas de Transporte Aéreo/
Comercial y cargo.

Empresas de Transporte Maritimo.
Empresas de Transporte Férreo.
Agencias Aduanales.

Centros Intermodales.

Industria Manufacturera.
Administraciones Portuarias
Integrales.

Puertos maritimos

Parques Industriales
Universidades.

Maestros/alumnos Diplomados y
Maestrias en Logistica, y comercio
exterior.

e Industria maquiladora: Alianza
con el CONSEJO NACIONAL DE
LA INDUSTRIA MAQUILADORA DE
EXPORTACION

e |ndustria del Retail: Alianza
con ANTAD e INTERNATIONAL
COUNCIL OF SHOPPING CENTERS

Y también a otras Empresas como:
e Freight Forwarders

e Consolidadoras de Carga

e Logistica de Alimentos

e Companias que manejan
Perecederos y Refrigerados
Farmacéuticas

e Retailers
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